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La confianza de los consumidores
en Lima mejoro durante marzo
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Informal. Es el empleo de menor calidad el que esté creciendo mas.
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apuntariaaqueestaseman-
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Por su parte, el aumento
de precios sigue siendo la
principal preocupacién de
las familias limefias. Mds
del 30% de ellas consider6
quelospreciosestdnmasal-
tos que hace un afio; este
porcentajeatnesunodelos
masaltos desde el 2008. En
marzo, lainflaciéon habria
registrado su quinto mes
consecutivo por encima de
4%, afectada por las mayo-
res pensiones escolares, el
desabastecimiento de ali-
mentos por el bloqueo de la
CarreteraCentralyladepre-

Elincremento en la con-
fianza del consumidorregis-
trado en marzo es positivo,
peroatn persiste unelevado
numero de hogares que per-
cibe deterioroensusituacion
econdmicaactual. De hecho,
todaviatres de cada diez fa-
milias sefialan que su situa-
cién econdémica se ha dete-
rioradoenlostiltimos 12 me-
ses. Por ello, atin es muy
pronto para afirmar que la
recuperacion delaconfianza
en marzo es reflejo de una
mejora generalizada, mas
aun cuando el empleo que
mas estd creciendo en Lima
esinformalylainversién pri-
vadasigue cayendo.
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TODAVIANO CELEBREMOS
amoderadarecupera- quesuelenserdemenor cali-
cién del empleo asala- dadymenoressalarios. Elem-

iadoenLimaobserva- pleo formal sigue creciendo

daenlostltimosmesesesuna
buena noticia para las fami-
lias, yla encuesta de marzo
sugiere que esta contribuyda
mejorar la confianza para
consumir de los hogares. Sin
embargo, el mayor crecimien-
todelempleosedebealacrea-
cién de trabajos informales,

muypoco, menosde 1%enlos
ultimos doce meses. Este de-
terioro en la calidad del em-
pleoexplicarialacaidadelsa-
larioreal promedio.
Ademds, todavia mds de
lamitad de las familias ma-
nifiestatenerdificultades pa-
ra cubrir gastos corrientes

bésicos (agua, luz, teléfono,
pensiones escolares y alqui-
ler de la vivienda, asi como
obligaciones financieras).
Este porcentaje es incluso
mayor enlasfamilias que tie-
nen una elevada carga de
deuda. Por ello, entre octu-
bre del afio pasado y ahora,
se haincrementado de 70%
a77%el porcentaje de fami-
lias que sefialan que hanre-

cortadosus gastosenalgtin
rubro de consumo, princi-
palmente enropa, mejoras
del hogar o compras de
electrodomeésticos.

Solo cuando las familias
reacomoden susbalancesy
elempleoformalserecupere
claramente podremos em-
pezar a celebrar y esperar
una mejora en el ritmo de
crecimientodel consumo.



MO
Resaltado

MO
Resaltado


