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ENCUESTA DE APOYO CONSULTORIA

Inflacion y deterioro del mercado laboral
anza del consumidor

remecen Cco

—FElalzadelddlarylosefec-
tos de EINifio mantendran
las presiones al alza de los
precios, ylacaidadelain-
versidony el ajuste de costos
de las empresas manten-
dran estancado el empleo
asalariado, segtinelsondeo.

En agosto, el indice de con-
fianza del consumidor de
Apoyo Consultoria en Lima
Metropolitana se situ6 en 52
puntos, uno por debajo delni-
vel registrado el mismo mes
enel2014.Lacaidasedebi6a
larelativamente altatasade
inflacién y al deterioro en el
mercadolaboral, dos proble-
mas que se han consolidado
como las principales fuentes
de preocupaciéndelas fami-
liasen Lima Metropolitana.
Elalza de precios contintia
limitandolacapacidad degas-
todelas familias. En los tlti-
mosdoce meses, algunos pre-
ciosdebienesyserviciosclave
enlacanastade consumo co-
mo alimentos, tarifas eléctri-
casypasajes, registraron in-
crementos importantes. Por
eso, el alza de precios hasido
lamayorcausadedeterioroen
la confianza para consumir
durantelostltimos meses.
En agosto, esta preocupa-
cién se mantuvo y cerca de
20%delasfamilias considera
que los precios son mas altos
que hace doce meses (menos
de 10%hace unafio). Estosu-
gierequelainflaciénhasegui-
doafectandolacapacidad de
consumo delas familias.
Enparticular, estoimpacta
masalosniveles socioeconé-
micos (NSE) de menores in-
gresos, porque estos productos
clave representan una mayor
proporcién de su canasta de
consumo y no tienen ahorros
alos que recurrir para com-
pensarlasubidade precios.

AGOSTO: FAMILIAS QUE
CONSIDERAN QUE LAS
CONDICIONES PARA ;
ENCONTRAR EMPLEO ESTAN
PEOR
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FUENTE: Apoyo Consultoria en base a un estudio
de campo de Ipsos Peru
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FUENTE: Apoyo Consultoria en base a un estudio ) . i R
oecampodepsoserd agosto a su nivel mas bajo desde el 2011, segun la encuesta.
LIMA METROPOLITANA: iNDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
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(Var.%anual) Agosto | Mayo | Junio | Julio | Agosto
6.0 2014 | 2015 | 2015 | 2015 2015
5.0 Confianza del consumidor 53 50 54 54 52
4.0 NSE1/

3.0 AB 54 53 55 55 52
2.0 CDE 53 48 54 54 52
1.0 Componentes

0.0 -0.3 Familia: situacién actual 54 49 56 52 54
1.0 Familia: expectativas 54 55 63 62 54
2.0 Precios presente 54 45 43 47 46

Empleo presente 50 47 49 50 46
FAEIENV ATV 1/ NSE: niveles socioeconémicos.
2013 2014 2015

FUENTE: EPE-INEI

FUENTE: APOYO CONSULTORIA EN BASE A ESTUDIO DE CAMPO DE IPSOS PERU

Aestose sumalamayordi-
ficultad para encontrar tra-
bajo. La percepcidn de facili-
dad paraencontrarempleose

ubicd en 46 puntos, sunivel

masbajodesdeel 2011.
Esteresultadosugiere que

la contraccién del empleo

asalariado en Lima Metropo-
litana observada durante
mayo, junio y julio habria
continuado en agosto. Ade-
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JHORA DE AJUSTARSE EL CINTURON?

lentorno econdémico

paralosconsumidores

se ha deteriorado en
losultimos meses. EnLima
Metropolitanaahorahayme-
nos puestos de trabajo para
empleadosyobrerosen com-
paracion con el afio pasado.
Estoseexplicaprincipalmen-
tepordosrazones.

Primero, lainversion priva-
da,queyallevadosaiioscayen-
do, losiguehaciendoytodavia
nopareceestarrecuperandose.
Segundo,elmenorcrecimiento
delasventasylareducciénde
losmargenesde gananciadelas
empresasestanobligandolasa
implementar procesos de re-
ducciéndecostos. Estasdosra-
zonessemantendranlos proxi-
mos meses, porlo que esrazo-
nable pensar que el mercado
laboral seguira complicado.

Losmadsafectadospores-
te entorno son los trabaja-
dores con menores niveles
de calificacién e ingresos.
Todo esto plantea un esce-
nario paralos proximosme-
sesenel quelos consumido-
res estardn “estresados” y
cuenten con poco espacio
paraaumentar sus niveles
de consumo.

Algunos tendran que
ajustarseel cinturényredu-
cirsugastoenrubrosde con-
sumodiscrecional comoen-
tretenimiento, restaurantes
o equipamiento del hogar.
En este entorno de menor
crecimiento, las empresas
tendréan el gran reto de ga-
nar espacio en un mercado
enelquelacompetenciapor
elbolsillodelosconsumido-
resserd mdsintensa.

mads, destacaquelacaidaha-
yasido generalizadaentodos
losniveles socioecondmicos,
yyanosoloenloshogaresde
menores ingresos.
Unodecadatreshogaresde
losnivelessocioecondémicosA
yB-losde mayoresingresos—
sefialaronenagostoqueahora
esmasdificilencontrartraba-
joquehace doce meses, el por-
centajemasaltodesdeel 2010.

Perspectivas

Paralosultimos cuatro meses
delafio Apoyo Consultoriano
esperacambiossignificativos
en las condiciones de consu-
mo delas familias. Por unla-
do, elincremento del tipo de

cambio y El Nifio manten-
drénlaspresionesalalzaso-
brelainflacién, que estiman
cierre el afio con una tasa
cercanaal4%.
Porotrolado,lacaidade
lainversion y el ajuste de
costos por parte de las em-
presas mantendran estan-
cado el empleo asalariado.
Estos dos factores seguiran
afectando la confianza de
los consumidores en Lima
Metropolitanayexplicardn
la gradual desaceleracién
del consumo privado. “De
hecho, esperamos que este
modere su tasa de creci-
mientode4.1%enel2014a
3.3%enel 2015”, precisa.
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