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Confianza del consumidor en abril
esta en nivel mas alto en nueve meses

—Resultado se debe a una
mejora generalizada en la
percepcion de las familias
sobre su situacién econod-
micaactual. No obstante, el
entorno de precios atin se
mantiene menos favorable.
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Elcuartomesdel 2015sique
hatraido novedades parala
economia. Y es que el indice
de confianza del consumidor
deabrilenLimaMetropolita-
na aumenté por primera vez
enelafioyseubicéen 56 pun-
tos, elnivel masaltoennueve
meses, excluyendoelsaltoes-
tacional dediciembre del afio
pasado.
Segunelinformeelabora-
do por Apoyo Consultoria,
este incremento fue impul-
sado, principalmente, porla
mejora generalizada en la
percepciéndelasfamiliasso-
bre su situacién econémica
actual. “Sibien el resultado
de abril es positivo, es nece-
sario esperar alos préximos
mesesparaconfirmarsiestas
mejoras se consolidan y se
traducen en una recupera-
cién del consumo”, puntua-
lizélaconsultora.
Alrespecto, hay que pre-
cisar que en el suplemento
solo para suscriptores de
Gestidn sobre Balance y
perspectivas del consumo
-realizado con Kantar Worl-
dpanel Pert-serevelaqueen
el primer trimestre del afio
esta variable crecid 1% en
volumen, enun escenario
en el que febreroy marzo se
ubicaron en positivo, mien-
tras que enero registré una
caidamuy pronunciada.
Conestosdatos, elresulta-
doesqueel consumocrecey
ya suma dos trimestres con
modestos incrementos, en
losque Limaylosnivelesso-
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Precios. Es la variable que sigue preocupando al consumidor de Lima.

iNDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

CONFIANZA DEL CONSUMIDOR POR NIVEL SOCIOECONOMICO
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FUENTE: APOYO Consultoria en base a estudio de campo de Ipsos Pert

CONFIANZA DEL CONSUMIDOR SOBRE LA FACILIDAD PARA
CONSEGUIR EMPLEO RESPECTO DE HACE 12 MESES

(Puntos)
54

Puntos
Abril | Diciembre | Febrero | Marzo | Abril
2014 2014 2015 2015 | 2015
Confianza del consumidor 53 57 53 53 56
NSE 1/
AB 57 60 54 55 57
CDE 52 56 52 53 55
Componentes
Familia: situacion actual 53 56 52 53 57
Familia: expectativas 57 60 58 58 60
Precios presente 51 55 50 50 50
Empleo presente 52 54 49 50 53

1/ NSE: Niveles socioecondmicos.

FUENTE: APOYO CONSULTORIA EN BASE A ESTUDIO DE CAMPO DE IPSOS PERU

PARA RECORDAR

Tendencia.Segun GfK,
enmarzola confianzade
losconsumidores perua-
nosmejoréde manera
importante.Sinembar-
go,semantuvoenlazona
del pesimismo (menora
100 puntos).Lossegmen-

tossocioeconémicosA, B
yCvolvieronaestarenel
tramo optimista,aunque
los estratos bajostodavia
semantuvieroneneltra-
mo pesimista. El panora-
masobreempleotambién
mejoré.

cioecondmicos (NSE) AByC,
sonlosque siguen sostenien-
dosudinamismo.

Aldetalle

Por componentes, en el indi-
ce de Confianza del Consu-
midor de Apoyo Consultoria

destacé enel cuartomesdel
afio la mejora en la percep-
cion que tienen las familias
sobre su situacién econémi-
caactual.

“Este componente aumen-
té cuatro puntosyllegé alni-
vel mas alto desde julio del
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FUENTE: APOYO Consultoria en base a estudio de campo de Ipsos Perd

2014. Parte de esta mejora
estaria explicada porla per-
cepcién de que las condicio-
nes para encontrar empleo
no estan tan duras como en
elprimer trimestre del afio”,
seflalaelinforme.
Dehecho, el reporte sefia-
la que este componente in-
fluy6 también en la confian-
za del componente de em-
pleo, el cual mejoré tres pun-
tosen el periodo analizado.
En contraste a estabuena
performance, la percepciéon
delosconsumidoreslimefios
respecto al entorno de pre-
cios no mejord y se mantuvo
en 50 puntos. “Conello, los
precios se van consolidando
como la principal fuente de

preocupacion de las fami-
lias”, subrayaelinforme.
Finalmente, porniveles so-
cioecondmicos, elindice tam-
biéndacuentadeunamejora
generalizada. Ello debido a
queenabril, seregistraronin-
crementos entre dosy cuatro
puntosen la confianza de to-
doslosnivelessocioecon6mi-
cos, conexcepcién del NSEE.
“Las familias de los seg-
mentos Ay Bsevieronbenefi-
ciadas por la percepcién de
mejorescondicioneslaborales
ymenores precios; mientras
queloshogaresdel CyD per-
cibieron un entorno laboral
menosduro, perotambiénun
entorno de precios menos fa-
vorable”, concluye el reporte.
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SE EVIDENCIAN
BRECHAS POR
SEGMENTOS

nelentornoactualde
bajo crecimiento e in-
ertidumbre,lamejora
deestemesesunabuenanoti-
cia. Sinembargo, aunhacefal-
taver si se consolida los si-
guientesmeses. Ojalaesosuce-
da, peroconelbajo crecimien-
todelempleoformalesperado
paraesteafio, noesclaroque
estovayaasuceder.
Ademésdeobservarloque
paseconlaconfianzaentérmi-
nosagregados, quiza seamas
importante seguircondeteni-
mientolasdiferenciasque se
vanevidenciando segtinseg-
mentossocioecondémicos.Las
familias conjefesdehogarca-
lificadosytrabajo formalven
elentorno con cautela, pero
tambiénsebeneficiandelare-
ducciondelImpuestoalaRen-
taatrabajadores, gastan me-
nosquehaceunafioengasoli-
nayprobablementesiguente-
niendobuenaccesoalcrédito.
Encontraste,lostrabajado-
resoaspirantesatrabajadores
quesolotieneneducacidnes-
colar tienen un entorno mu-
cho més adverso. Estos en-
cuentran dificil competir por
los pocos puestos formales
quesegeneran, se benefician
pocodelareduccion de im-
puestosodelabajadadelpre-
ciodelpetrdleoylosbancoslo
piensan dos veces antes de
prestarles,debidoalarelativa-
mentealtatasademorosidad.
Estasdiferenciassonrele-
vantes porque enelsegundo
grupoestalamayoriadejefes
dehogarenLimaMetropoli-
tana.Y esto esain mas mar-
cadoenprovincias,dondelas
familias estdn siendo mas
afectadas.
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