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Cae confianza de familias »
limefias en octubre por
tercer mes consecutivo

—Entre setiembre y octu-
bre, crecié de 16% a 24% el
porcentaje de familias que
observo aumentos signifi-
cativosenlosprecios. Sede-
terioro la percepcion sobre
la facilidad para encontrar
trabajo.

En octubre, el Indice de Con-
fianzadel Consumidorde Apo-
yo Consultoria paraLima Me-
tropolitanasesituéen 51 pun-
tos, loque representa unacai-
dadecincopuntosrespectodel
trimestre pasado, cuando al-
canzdniveles maximosdeva-
riosafios. Las familias reduje-
ronsuoptimismosobreelfutu-
ro, percibieronincrementosen
lospreciosymayoresdificulta-
desparaencontrartrabajo, so-
bre todo aquellas de ingresos
mediosybajos (NSEC,DyE).
El principal cambio obser-
vado entre octubre y el tercer
trimestre hasidola disminu-
ciénen el porcentaje de fami-
lias que espera mejoras en su
situacién econdmica para el
2017,que paséde 62%a 52%.
“Estedeterioropuede expli-
carseporladisminuciénenla
confianza generadaporel Go-
bierno, que sereflejaenlacai-
dadelaaprobacion presiden-
cial. Pareceestarrepitiéndose
elciclode confianzaobserva-
doenlosdltimostrescambios
de Gobierno”, sefiala Apoyo.
Dehecho, refiere, en todos
ellos, tantolaaprobacién pre-
sidencial comola confianza
delas familias sobre las con-
diciones esperadas a un afio
sedeterioraronluegodetres
mesesdel cambio demando.
Adicionalmente, también
seregistré un aumento en el
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Consumo. AUn no se perciben avances claros en las condiciones

para consumir actuales.
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porcentaje de familias que
percibi6 incrementos consi-
derablesenlos precios. Entre
setiembre y octubre, el por-
centaje defamilias que obser-
véaumentossignificativosen
los precios pasé de 16% a
24%. Estosugerirfaquelain-
flacién habria dejado de caer
este mes.

Empleo
Finalmente, los hogares de
ingresosmediosybajos (NSE

C,DyE) percibieron mayores
dificultades para encontrar
empleo. Tras mejorar gra-
dualmente alolargodelafio,
enoctubre la percepcién de
las familias de estos NSE so-
brela facilidad para encon-
trar trabajo se deterioré yvol-
vié alos niveles del cuarto
trimestre del 2015, cuando
marcé6 un minimo de cinco
afios. Esto podriaestar rela-
cionadoalacaidadelempleo
depersonassin educacién su-

perior registrada en los dlti-
mos meses.

Trasalcanzar maximosen
eltercer trimestre del 2016,
la confianza de los consumi-
dores cayé en octubre y re-
gres6 anivelesrelativamen-
te bajos. Aparentemente, el
ciclo politico afectd las ex-
pectativasdelasfamilias so-
bre el préximo afio y explicé
buenaparte delamejoraini-
cialenlaconfianzaytambién
sureciente deterioro.
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DEL OPTIMISMO A LA IMPACIENCIA

os ultimos resultados
Lde laencuestaaconsu-
midoreslimefossugie-
ren que, con la economia
desacelerandosey sin avan-
cesconcretosencuantoame-
didas de reactivacion por
parte del Gobierno, el opti-
mismo de los consumidores
podria convertirse rapida-
mente enimpaciencia.
Laconfianzaque generéla
nueva administracién en el
empresariado ylas familias
ainicios de sumandato pare-
cerfaestardando algunasse-
fiales de debilitamiento. En
octubre, caydlaconfianzade
los consumidoresyla mayo-
ria de empresarios percibe

escaso oningunavance en
temas claves como lucha
contralacorrupcion, segu-
ridad ciudadana, reduccién
debarreras burocréticas o
formalizaciénlaboral. Esto
sereflejaenlareducciénde
laaprobacién del Gobierno.

Pareceria que, tras tres
meses de mandato, laluna
de miel estariallegando a
su fin. Revertir esta situa-
ciénrequerird de anuncios
de medidas concretas que
reactiven la economia,
mostrando el trabajo que
vienerealizando el Gobier-
no. Con ello, se podria sos-
tener la confianza parain-
vertiry consumir.



MO
Resaltado

MO
Resaltado


