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Confianza del consumidor en nivel
socloeconomico A/B se mantiene alta

—Sinembargo, el resulta-
do general mostro6 un leve
descensoenlaconfianzade
los consumidores limefios
enelmesdeenero, respec-
to al resultado de diciem-
bre.Eltemadeprecioseslo
que mas preocupa.

Laconfianza delosconsumi-
doresdeLimaMetropolitana
seredujoligeramente, al pa-
sar de los 54 puntos en los
queseencontrabaendiciem-
bre,alos 53 puntosenenero,
manteniéndose en el tramo
optimista.

De acuerdo con el Indice
de Confianza del Consumi-
dor, elaborado por Apoyo
Consultoria, el nivel so-
cioeconémicodondenohubo
variacién en el resultado fue
el A/B, que mantuvo unnivel
de 57 puntos, el mismoresul-
tadodediciembredel 2016y
mucho mejor quelos 50 pun-
tosdehace unafio.

Encontraparte, otrodelos
datos que muestranlascifras
delestudio es quela confian-
za del consumidor de los ni-
veles socioecondmicos de
estratos medios y pobres
(NSE CDE) cayé un punto
(vertabla).

Estos resultados estarian
asociadosaladesaceleracién
del crecimiento de nuestra
economia (en el cuarto tri-
mestre del 2016 habria creci-
dosolo2.7%yseestima que
enelactualserddealrededor
del3%) ydelempleoeingre-
sos por trabajo. Ambos im-
pactos golpeanmasalascla-
sesmediaypobre.

Familia

Ladebilidad del crecimien-
todenuestraeconomiaydel
empleo también se refleja
en la percepcién de los li-
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FAMILIAS LIMENAS QUE
PERCIBIERON UNALZA
CONSIDERABLE EN LOS PRECIOS

iNDICE DE CONFIANZA DEL iNDICE DE CONFIANZA PARA
CONSUMIDORDE LIMA ENCONTRAR EMPLEO
METROPOLITANA EN LIMA METROPOLITANA
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FUENTE: Apoyo Consultoria en base a un estudio

de campo de Ipsos Pert realizado durante la segunda

semana de enero.

FUENTE: Apoyo Consultoria en base a un estudio
de campo de Ipsos Perd

(% del total de familias)
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FUENTE: Apoyo Consultoria en base a un estudio
de campo de Ipsos Peru

iNDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR

Puntos

Confianza del
consumidor
NSE 1/
AB
CDE
Componentes
Familia: situacion
actual
Familia: expectativas
Precios
Empleo

Enero Octubre Noviembre Diciembre Enero

2016
49

50
49

47
60
35
48

1/ NSE: niveles socioeconémicos.
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49

54
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47
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FUENTE: Apoyo Consultoria con base en un estudio de campo de Ipsos Pert

2016

54

57
52

54
65
42
48

2017
53

57
51

51
65
37
52

mefios respecto a su situa-
cién familiar.
Seobservaundeteriorode
su percepcion sobre su situa-
cion actual, pero mantiene
unas expectativas relativa-
mente optimistas acerca de
dichasituacion (ver tabla).

Precios

Porotrolado, José Saavedra,
de Apoyo Consultoria (ver
opinidn), destaca que el in-
cremento de precios sigue
preocupando a las familias
limefias.

“Enenero, unterciodelas
familias percibi6 alzas con-
siderables en los precios. El
precio de algunas frutas y
verduras frescas (como el li-
mon y la cebolla) se incre-
ment6 debido asumenor dis-
ponibilidad enlos mercados
de Lima, trasla sequia de fi-
nesdel 2016”, detalla.

Asimismo, alimentos basi-
coscomolalecheyelazicar
sufrieronalzasconsiderables
ensus precios. Pordltimo, el
encarecimiento de los com-
bustibles habria generado
mayores costos de transpor-
te paralasfamilias.

Empleo
Una buena noticia que arro-

m janlas cifras del estudio en

Expectativas de
inflacion en meta

Proyeccién.ElBancoCen-
traldeReserva(BCR) afirmé
que enenerolasexpectati-
vasdeinflaciénsemantie-
nendentrodelrangometa
deentre1%y3%. Explicéque
graciasalrégimenmonetario
demetasexplicitasselogré
mantenerlainflacionenla
metaenun82%deveces.

mencion es que en enero la
percepciéndeloslimefios so-
brelafacilidad de encontrar
empleomejoro,llegandoa 52
puntos (tramo optimista), ci-
framayortantoaladeenero
ultimo como ala de diciem-
bredel 2016.

Lascifras del INEI mues-
tranqueenel 2016 elempleo
formal crecid solo 2%, aun-
que representa unarecupe-
racién respecto al afio ante-
rior cuando prcticamente se
estancd (0.03%).

OPINION

José Carlos
Saavedra
DIRECTOR DE ANALISIS
MACROECONOMICO

oy
APOYO CONSULTORIA r iy, :

FALTAN SENALES
MAS SOLIDAS

uegode unmalcierre

enel 2016, elindicede

Confianzadel Consu-
midor de Apoyo Consultoria
paraLimaMetropolitanare-
gistréenenerounaligerame-
joraysesitud en 53 puntos.
Sinembargo, ainestaporde-
bajo delosniveles maximos
alcanzadosentrejulioyagos-
todel2016 (57 puntos),alini-
ciodelnuevoGobierno.

Lamayor confianzano es
generalizada. Estase explica
principalmente porquelosho-
gares de mayores ingresos
(NSEAB) percibieronunama-
yor facilidad para encontrar
empleo. Estosugierequeelrit-
modecrecimientodelempleo
mejord algo ainicios de afio,
sobretodoenel segmentode
trabajadores calificados. Sin
embargo, es poco probable
queestorepresenteeliniciode
unaclararecuperaciénenla
creaciéndeempleo.

Hacen falta sefiales mds
solidas para afirmar que las
condicionesdeconsumohan
empezado a mejorar. Para
ello, es clave que los precios
delosalimentos se normali-
ceny que se creen mas em-
pleos formales. Esto proba-
blemente ocurra solo gra-
dualmente y durante la se-
gunda mitad del afio, si la
oferta de alimentos se nor-
malizayseinicialarecupera-
ciéndelainversion.
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