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Segmentos B y C impulsaran
gasto en los hogares del
pais este y el proximo aiio
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—Mas de S/. 130,000 mi-
llones gastaran los hoga-
res en el 2015. Alimenta-
cién sera el principal ru-
bro de gasto. E140% de ho-
gares cuenta con ingreso
minimodeS/. 3,000.

MIRTHA TRIGOSO LOPEZ
mtrigoso@diariogestion.com.pe
MasdeS/. 130,000 millones
moverd el gasto delos hoga-
res de las ciudades del pais
esteafioenlasprincipales ca-
tegorias de consumo, undi-
gitomds que en el 2014, se-
gunelestudio “Perspectivas
del consumidor peruano al
2016”,que serddado a cono-
cer enel 14°Congreso Anual
de Marketing: “Un nuevo
marketing, para un nuevo
entorno”, organizado por Se-
minariumyla ANDA.

¢Y cudles serdn los princi-
palesrubros enque gastaran
mas loshogaresdel pais?

Gasto.EI32% delgastodeloshogares delas ciudadesdel paisseda
enalimentaciéndentrodelhogar.

Oportunidad.Peseal esce-
nariodedesaceleraciénde
laeconomia y que esteafio
seapreelectoral,lasempre-
sas no debenquedarsecon
losbrazoscruzados encuan-

OTROSI DIGO

toaseguirdesarrollandosus
estrategiasdecrecimiento.Y
esquesisedetienen, pueden
perdermucho ydesaprove-
charoportunidades, dijo Vic-
tor Albuquerque.

DISTRIBUCION DEL GASTO DE LOS HOGARES POR RUBROS,

(2014)
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Alimentacién
dentro del hogar
32

Allmentaclon fuera
del hogar
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1/ Incluye enseres y equipamiento del hogar.
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*e
Canal.Alrededorde20%
del gasto deloshogares
delasciudadesdelpaisse
destinaalcanalmoderno.
*e

Empleo. A abrildeeste
afio,elempleodependien-
teformalenelpais crecié
1%versuselinformal,que
creci64%. Entotal,elem-
pleocreciéen3%.

HOGARES DE LAS CIUDADES DEL PAiS CON INGRESOS
MAYORES A TRES MIL SOLES MENSUALES POR NSE, (2014)
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El asociadoyjefe de ana-
lisis sectorial de Apoyo Con-
sultoria, Victor Albuquer-
que, detallé que alimenta-
ciéndentroyfueradelhogar,
comunicacionesyeducacién
seranlosrubros que tendran
un desempefio por encima

del promedio para este afio.
“El rubro de alimentacién
dentroyfueradelhogarpesa
alrededor de 50% del gasto
deloshogares”, dijo.

Segmentos
Elexperto refirié que seran

principalmente loshogares
de los segmentos By C los
que impulsaran el gasto es-
teafoyenel 2016, ya que
son los que tienen mayor
resistencia al contexto ac-
tual de desaceleracién dela
economia.

Y es que, anotd, en estos
segmentos en los ultimos
afioshancrecidoméaselem-
pleoformal, ingresos, asico-
mo elnivel de educacién, lo
cual ayuda a atenuar posi-
blesajustesen elgastodelos
hogares. “Los niveles so-

cioecondémicos By C move-
rian alrededor delamitad
del gastodeloshogaresde
lasciudades del pais”, dijo.

Sin embargo, sefialé
que las empresas del pais
no pueden descuidar a
ningdin segmento So-
cioecondmico, ya que en
todos hay oportunidades
de consumo potencial.

Destac6 asi que el 40%
deloshogaresdelas ciuda-
desdel pais tiene comoin-
greso minimo S/. 3,000,
cuando en el 2010 solo
eranel 30%.

“Sepuedeencontrar ho-
garesconestetipodeingre-
sos entodoslosniveles so-
cioeconémicos. Inclusoya
uno de cada diez hogares
del segmentoE tiene como
ingresominimo S/. 3,000”,
menciond.




